KISI-KISI PENYUSUNAN SOAL 
PENILAIAN SUMATIF TENGAH SEMESTER GASAL
TAHUN PELAJARAN 2026/2027
SMK VETERAN PEKALONGAN

Satuan Pendidikan	:	SMK Veteran Pekalongan			Alokasi Waktu	:	90  menit
Penyusun	:	Sarah Salsabila, S.Pd			Bentuk Soal	:	Pilihan Ganda
Program Keahlian	:	Pemasaran			Jumlah Soal	:	50
Mata Pelajaran	:	KKPM 2 (Bisnis Digital)			Kelas/Semester	:	XI/Gasal/Fase F 					
	Capaian Pembelajaran
	TP
	Materi
	Indikator Soal
	Level Kognitif
	Bentuk Soal
	Nomor Soal

	Menganalisis ruang lingkup digital branding, membuat logo secara online, menerapkan produksi konten digital serta manajemen publikasi konten.
	1. Peserta didik mampu memahami konsep digital branding dalam strategi pemasaran modern secara mendalam.
2. Peserta didik mampu memahami fungsi digital branding dalam strategi pemasaran modern secara mendalam
	Mengenal Digital Branding
	Murid diminta untuk menjelaskan makna digital branding
	C2
	PG
	1

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan tujuan jangka panjang dan manfaat pada digital branding
	C2
	PG
	2,4, 5

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis perbedaan digital branding dengan digital marketing
	C3
	PG
	3

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis penerapan teknologi dalam membangun merek di kehidupan sehari-hari
	C3
	PG
	6

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan strategi digital branding pada suatu produk
	C2
	PG
	7

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis proses digital branding pada suatu merek
	C3
	PG
	8,9,10

	
	Peserta didik mampu mengidentifikasi prinsip-prinsip dasar desain grafis dalam pembuatan logo, termasuk keselarasan warna (color palette), pemilihan font (typography), keseimbangan, dan kesederhanaan (simplicity)
	Tipografi dan Pemilihan Warna pada Logo
	Murid diminta untuk menganalisis psikologi warna dari suatu merek dan pengaruhnya terhadap merek
	C3
	PG
	11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis makna font atau tipografi pada suatu merek dan penerapannya dalam kehidupan sehari-hari
	C3
	PG
	21,22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30

	
	Peserta didik mampu menjelaskan berbagai jenis dan format konten pemasaran digital (seperti teks/iklan, grafis/infografis, video pendek, dan audio) beserta karakteristik audiens sasarannya
	Product Photography dan Jenis-jenis Konten Digital
	Murid diminta untuk menjelaskan makna konten digital pada sebuah bisnis
	C2
	PG
	31

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan fungi dan manfaat konten digital pada suatu bisnis
	C2
	PG
	32

	
	
	
	Murid diminta menganalisis keunggulan dari beberapa jenis konten digital diterapkan dalam suatu bisnis digital
	C3
	PG
	33,34, 35, 36

	
	
	
	Murid diminta menganalsiis faktor yang memengaruhi konten digital menjadi lebih menarik untuk diterapkan dalam suatu usaha bisnis
	C3
	PG
	37,38,39, 40

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis manfaat dan kegunaan jenis foto produk pada penerapan kehidupan sehari-hari
	C3
	PG
	41,42

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis karakteristik dari salah satu jenis foto produk pada suatu konten digital
	C3
	PG
	43, 44, 45, 46,47 48, 49, 50


											

      Pekalongan, September 2026
   	Mengetahui
	Kepala SMK Veteran         										      			       Guru Mapel
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